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Les métiers d’art font partie de l’offre touristique culturelle et un nombre conséquent 

de projets de valorisation touristique de ces derniers voient le jour depuis une dizaine 

d’années. En effet, l'association des métiers d’art à la valorisation touristique présente 

certains avantages : si elle permet aux artisans d'art de réaliser une plus-value sur 

leur production, elle est également intéressante pour les professionnels du tourisme, 

notamment parce qu'elle est un outil de diversification de l'offre touristique existante. 

Cependant, la mise en tourisme des métiers d'art n'est pas si simple dans la réalité. Il 

n'est notamment pas évident pour les artisans d'art d'assurer la gestion d'une activité 

touristique, qui vient s'ajouter à leur activité principale de production, et de réaliser 

des visites et des démonstrations de savoir-faire dans des ateliers exigus en 

respectant les règles de sécurité. D'autre part, la réalisation d'un projet « métiers 

d'art » ne doit pas être lancée à la légère, puisque son succès dépend d'un certain 

nombre de conditions, entre autres liées au territoire dans lequel il s'inscrit : il doit 

faire l'objet d'une réflexion poussée et d’une étude de faisabilité avant d'être monté 

avec méthode. Il s'avère, de plus, que le produit « métiers d'art » ne séduit pas 

toujours les professionnels du tourisme, qui le considèrent comme « faible » en raison 

d’un concept et d’un l'imaginaire mal définis. 

La problématique est donc d'évaluer, aux vues des projets réalisés en matière de 

développement des métiers d'art, le potentiel touristique de ces derniers. En résumé : 

les métiers d’art possèdent-ils réellement et à eux-seuls un potentiel touristique ? 

Pour répondre à cette question, nous avons tout d'abord choisi d'expliciter le produit 

“métiers d'art”, car ces savoir-faire demeurent en définitive peu connus, bien qu'ils 

s'intègrent à notre patrimoine. Il s'agissait également de déterminer les objectifs 

premiers des multiples projets lancés jusqu’à présent. Il a, ensuite, été nécessaire de 

mener une étude approfondie de ces derniers à partir d'un panorama établi au 

préalable, afin de définir la place de la valorisation touristique au sein de ces projets 

et la façon dont elle se manifeste. Cette réflexion a également permis d'établir une 
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typologie des projets “métiers d'art” et de conduire une analyse du produit “métiers 

d'art”, de ses composantes et de son rôle dans l'attractivité de la destination 

touristique.  

 

Cette étude sur la “contribution des métiers d'art à l'attractivité d'une destination 

touristique” permet de souligner le potentiel effectif de ces derniers en matière de 

développement touristique, à condition que les porteurs de projets restent prudents : 

le contenu des prestations doit être de qualité, notamment en termes d'animation, et 

les savoir-faire doivent présenter une spécificité clairement identifiable. Dans le cas 

contraire, les démarches intégrées à des projets de valorisation du patrimoine au sens 

large, qui associent par exemple métiers d'art, produits du terroir et patrimoine 

naturel, sont à favoriser. Mais dans tous les cas, les projets doivent faire l'objet d'une 

réflexion et d'une étude approfondie et doivent s'intégrer pleinement au territoire 

dans lequel ils s'inscrivent. 

Ce travail effectué, les nombreux problèmes qui vont à l'encontre du succès du 

produit “métiers d'art” ont été identifiés, ce qui a permis de formuler quelques 

recommandations à l'intention des futurs porteurs de projets. Mais ce mémoire ne 

constitue que la base d’une étude détaillée sur le sujet. Une analyse approfondie des 

publics doit notamment être effectuée dans les plus brefs délais, afin de définir un 

concept clair et séduisant des métiers d'art.  
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